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无与伦比的尊贵服务
当然，如果不能为看重品质的富豪们提供最顶级的

的尊贵服务，即使有再好的经营模式也是枉然。与那些

以为会员命名小行星为噱头的俱乐部不同，M1NT 为股东

和会员提供的仍是享用高端会所、安排社交和商业活动

日程、预订私人飞机和游艇之类的“常规”服务，但是

服务的质量则是 M1NT 最为看重的。

“我们提供最好的服务——无论是会所、厨师还是调

酒师。”不单如此，M1NT 还和世界上其他的高级俱乐部、

餐厅和宾馆建立有合作关系，以确保无论何时何地都能

为股东和会员提供服务。你想私人参观白金汉宫，想在

花花公子庄园住一晚，想请碧昂斯这样的巨星来参加发

布会，或是从伦敦飞到纽约想第二天与纽约市长见个面？

没问题，这些对于 M1NT 来说都不在话下。“曾有一名欧

洲股东要求我们为他找一张在新加坡举行的高端私人聚

会的入场券，我们很快就让他得到了想要的东西。”

M1NT 有专门定制的游艇，提供私人飞机包机服务，

甚至还自资拥有一级方程式赛车。位于中环荷里活道的

M1NT 香港被誉为“香港第一私人会所”，进入会所之前

需要通过指纹检验，每一位侍者都受过专门的保安训练。

整个俱乐部充满了神秘色彩，机关重重，其中两间超级

套房还配有秘密通道，以满足客人的特殊需要。装饰也

是极尽奢华，包括特纳奖得奖画家大卫·马克在内的作

品都在此展示。当然，也少不了 M1NT 招牌性的大鲨鱼缸

和由 32000 颗施华洛世奇水晶组成的 9 米长的巨型吊灯。

而坐落在价值 2000 万英镑的别墅花园里的 M1NT 戛纳，

特别之处则在于聚集了一大帮好莱坞的一线明星。

“会所设计、服务、对会员的选择，这些都是 M1NT

成功的关键。”帕顿说，“我们希望会员们趣味相投。”M1NT

主要瞄准的是年轻的富豪人群。“他们更时尚，更注重生

活方式和生活品质。”

即将开幕的 M1NT 上海是 M1NT 的第三家分店，“我

们花了两年半的时间进行调查，上海是中国的金融中心，

聚集了很多高层人士，他们大都曾有海外生活的经历。

回国后他们会想念在国外时享受的那种顶级的服务和生

活，而 M1NT 正好弥补这个空缺，把所有最好的元素聚

集在一起为他们提供服务。”帕顿说很多香港的股东和会

员也建议他投资上海，“他们说你一定不会后悔的。”

在 M1NT 上海，一个专供股东使用的屋顶露台成为

新亮点。在视野开阔的都市中央闹中取静，享受按摩池、

鸡尾酒带来的宁静和放松，无疑是一桩美事。“中国的有

钱人会越来越多，而且他们非常注重生活的品位，M1NT

很适合他们。”

“会所设计、服务、对会员的选择，这些都是 M1NT 成功的关键。”帕顿说，“我
们希望会员们趣味相投。”M1NT 主要瞄准的是年轻的富豪人群。“他们更时尚，
更注重生活方式和生活品质。”



玩物创富的神奇小子
12 岁就一天打几份工贴补家用，15 岁离开学校在外闯荡，

这就是 M1NT 创始人和 CEO 阿利斯特·帕顿的少年经历。从不

名一文的穷小子到今天成为 M1NT 帝国的掌门人，这位 30 岁的

年轻人展示了他非凡的才华。他 18 岁进入银行工作，1999 年创

立了二氧化碳排放配额的交易，并成功控制了全球 40% 的排放

配额，将其售卖给全球各地的能源公司。

而 M1NT 的诞生来自于一个偶然的契机， 2002 年阿利斯特

出售了他的二氧化碳排放配额交易公司来到了伦敦。在一次和

朋友外出时，他们被一家会员俱乐部拒绝。这让他想到建立一

个不仅拥有会员，并且有不同的所有者的酒吧，于是 M1NT 的

概念产生了。

不过要开办一家全新的高端私人俱乐部，并获得要求苛刻

的富豪们认可，这无疑是相当困难的。得益于帕顿此前曾担任

多位政要、金融界名人和国际官方组织的顾问，以及少时培养

起来的永不放弃的个性，帕顿终于将他的绝妙主意变成了现实。

“认识正确的人，做正确的决定，让你的员工在最佳状态发挥。”

帕顿生性喜欢冒险，M1NT 会所里的大鲨鱼缸就是他喜欢这些“危

险”动物的写照，而他在香港喂养他的宝贝鲨鱼时还被咬了一

口。帕顿平时的工作非常忙碌，在过去的一个月里只有一天休息，

那天他骑着摩托车极速狂飙——这也是他舒缓压力的手段。

“他的点子很多，而且永不停止，就像个战士一样带领团队

一直向前。”M1NT 的创始人之一，著名调酒师 Danielo 这样评

价帕顿。在上海开办分店只是M1NT帝国扩张计划中的一个起点，

在未来 2 年中，M1NT 将在北京、孟买开设分店，在普吉岛区域

买下一个岛屿打造度假胜地。而在 10 年中，他们计划建立起全

球酒店连锁，并且会上市。但阿利斯特·帕顿的胃口并不止于

此——“我们的最终目标是成为服务行业的高端奢侈品牌，是的，

就像是服务业里的 LV。”




